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Aujourd’hui beaucoup d’entreprises ignorent tota-
lement le caractére important voire décisif de la mait. ise
des marchés et de la demande. La relation commerciale
a été politique avant d’étre économique, ou les marchés
sont des édens pour quelques “fabricants” en situation
de monopole et ou la pénurie de biens et services consti-
tue I'essentiel du quotidien economique.

Cet ouvrage a la prétention de montrer I'impérieuse
- nécessité pour une entreprise de connaitre parfaitement
son marché aussi bien pour ses intrants que pour ses
extrants.

Il ambitionne en outre d’apporter les éclairages
nécessaires sur la pratique des études de marché.




